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MKN-Award 2009

Ausgezeichnet mit dem MKN-Award 2009, Kategorie
»Film“: Der Rosbacher-TV Spot fiir die Hassia Gruppe
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MKN-Award 2009, Kategorie ,,Film*

Die Spannung war grof3, als im Rahmen der ME-
kom 2009, der Branchenveranstaltung des
Medienkompetenznetzes RheinMain, am 18.
November in der 05er Coface Lounge im Mainzer
Bruchwegstadion die MKN-Awards 2009 in
sieben Kategorien verliehen wurden. Durch den
Abend flhrte die rund 300 Gaste aus Politik und
Medienwirtschaft die ZDF-Moderatorin  Yve
Fehring.

Screenshots Rosbacher TV-Spot

Die inhabergefihrte  Full-Service  Agentur
DAMM & BIERBAUM, Frankfurt,
verantwortlich flir Konzept und Umsetzung des
Films, freute sich gemeinsam mit ihrem Kunden,
den Hassia Mineralquellen in Bad Vilbel, und der
Mediaagentur Dr. Pichutta, verantwortlich fur
die Mediaplanung und -einkauf, tiber den MKN
Award 2009 in der Kategorie ,,Film®.

Verliehen fiir den TV-Spot fir das Premium-
Mineralwasser Rosbacher.
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GmbH & Co. KG

Aufgabenstellung war, fir die in den Vorjahren
etablierte Rosbacher-Kampagne mit Michael
Schumacher eine geeignete Fortsetzung zu finden,
die auch zum internationalen Einsatz genutzt
werden kann. Die Jury zweifelte keine Sekunde,
dass der Beitrag die Zielvorgabe absolut
treffsicher umsetzte.

Den MKN-Award nahmen Ullrich Schweitzer,
Direktor Marketing der Hassia Gruppe und Joa
Kluge, Creative Director von DAMM &
BIERBAUM, stellvertretend fiir alle

Projektbeteiligten entgegen.

v.l.n.r. Laudator Guido Steffen, Ullrich Schweitzer, Joa Kluge

AuBerdem freuten sich ebendiese Uber die
Shortlist-Nominierung  in  der  Kategorie
mintegrierte Kommunikation“ fiir die Hassia-
Kampagne, in der Mediaeinsatz, -vielfalt und —
Zusammenspiel bewertet wurde. Die
Mediaplanung und  —einkauf  verantwortet
ebenfalls die Mediaagentur Dr. Pichutta.

Last but not least wurde ein weiterer Beitrag von
DAMM & BIERBAUM fiir die Shortlist in der
Kategorie ,,Print” nominiert: das 18/1-Plakat fir
das smart Center in Frankfurt.

Fir alle, die gerne noch mehr erfahren méchten:

www.medienkompetenznet.de
www.dammbierbaum.de
www.rosbacher.de
www.hassia.com
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